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KARTA OPISU PRZEDMIOTU - SYLABUS

Nazwa przedmiotu
Marketing z elementami zarzgdzania

Przedmiot
Kierunek studiow Rok/semestr
Technologie Ochrony Srodowiska /1
Studia w zakresie (specjalnos¢) Profil studiéw
Ekotechnologia ogolnoakademicki
Poziom studiow Jezyk oferowanego przedmiotu
drugiego stopnia polski

Forma studiow Wymagalnos¢

stacjonarne obligatoryjny
Liczba godzin
Wyktad Laboratoria Inne (np. online)
30 0 0
Cwiczenia Projekty/seminaria
0 0
Liczba punktow ECTS
3

Wyktadowcy

Odpowiedzialny za przedmiot/wyktadowca:
dr inz. Marcin Nowak
marcin.nowak@put.poznan.pl

514 541 507

Wydziat Inzynierii Zarzadzania

60-965 Poznan

ul. J. Rychlewskiego 2

Odpowiedzialny za przedmiot/wyktadowca:
dr hab. inz. Ewa Wiecek-Janka
ewa.wiecek-janka@put.poznan.pl

61 665 34 03

Wydziat Inzynierii Zarzadzania

60-965 Poznan

ul. J. Rychlewskiego 2

Wymagania wstepne
Student rozpoczynajacy ten przedmiot powinien posiada¢ podstawowg wiedze z ekonomii oraz nauk o
zarzadzaniu i jakosci. Powinien potrafi¢ zinterpretowac i opisac zjawiska ekonomiczne majgce wptyw na
przedsiebiorstwo. Powinien potrafi¢ oceni¢ sposdb osiggania celéw z réwnoczesnym zachowaniem
dobrych stosunkdw z partnerami i wspdtpracownikami, mie¢ swiadomosé swojej wiedzy z zakresu
ekonomii oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci oraz rozumie¢ i potrafi¢ analizowac podstawowe zjawiska
spoteczne z nimi zwigzane.

Cel przedmiotu
Celem przedmiotu jest nabycie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji w zakresie pojec, zagadnien,
prawidtowosci i metod rozwigzywania problemdéw marketingu i zarzgdzania.
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Przedmiotowe efekty uczenia sie

Wiedza

1. Student posiada rozszerzong wiedze w zakresie kierunkéw studiéw powigzanych ze studiowanym
kierunkiem studiéw w ramach prowadzonego przedmiotu, zwtaszcza w odniesieniu do nauk o
zarzadzaniu oraz marketingu [P7S_WG]

2. Student potrafi oceni¢ aspekty ekonomiczne podejmowanych dziatan inzynierskich w ramach
prowadzonego przedmiotu, zwtaszcza w odniesieniu do nauk o zarzgdzaniu i marketingu [P7S_WK]

3. Student ma rozszerzong i pogtebiong wiedze w zakresie nauk niezbednych dla zrozumienia i opisania
problematyki marketingu [P7S_WG]

4. Student zna ogdlne zasady tworzenia i rozwoju form indywidualnej przedsiebiorczosci,
wykorzystujgcej wiedze z zakresu techniki, ekonomii i zarzgdzania, w aspekcie marketingu [P7S_WK]

Umiejetnosci

1. Student potrafi nakresli¢ kierunki dalszego ksztatcenia sie oraz realizowa¢ proces samoksztatcenia w
ramach prowadzonego przedmiotu, zwtaszcza w odniesieniu do nauk o zarzadzaniu oraz marketingu
[P7S_UK], [P7S_UU]

2. Student potrafi zaplanowac, przygotowac i przedstawié prezentacje na temat realizacji zadania
badawczego oraz przeprowadzi¢ merytoryczng dyskusje na ten temat - w ramach prowadzonego
przedmiotu, zwtaszcza w odniesieniu do analizy strategicznej, doboru instrumentéw marketingu mix
oraz problemoéw przedsiebiorczosci [P7S_UK]

3. Student potrafi pracowa¢ samodzielnie oraz w zespole [P7S_UOQO]
4. Student potrafi mysle¢ kreatywnie [P7S_UW]

Kompetencje spoteczne

1. Student potrafi umiejetnie korzystac z literatury fachowej, integrowaé uzyskane informacje dokonujgc
ich interpretacji i krytycznej oceny oraz formutowac na tej podstawie kompetentne opinie i raporty
[P7S_KK]

2. Student ma swiadomos$¢ pojawiania sie problemdw natury moralnej i etycznej w kontekscie dziatan
zawodowych, zwtaszcza w odniesieniu do probleméw aksjologicznych marketingu [P7S_KR]

3. Student jest przygotowany do aktywnego uczestniczenia w grupach i organizacjach prowadzgcych
dziatania marketingowe w przedsiebiorstwach handlowych i ustugowych

Metody weryfikacji efektow uczenia sie i kryteria oceny
Efekty uczenia sie przedstawione wyzej weryfikowane sg w nastepujgcy sposdb:
Schemat zaliczenia przedstawia sie nastepujgco:

1. Przygotowanie pracy zaliczeniowej dotyczacej strategii marketingowej przedsiebiorstwa — do zdobycia
mozliwych jest 50 punktow.
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2. Kolokwium zaliczeniowe sktadajgce sie z pytan zamknietych oraz otwartych — do zdobycia mozliwych
jest 50 punktdw.

Prog zaliczeniowy: uzyskanie minimum 50 punktdw tacznie z pracy zaliczeniowej oraz kolokwium.
Tresci programowe

1. Geneza i istota analizy strategicznej 2. System celéw organizacji 3. Analiza makrootoczenia
przedsiebiorstwa 4. Analiza mikrootoczenia przedsiebiorstwa 5. Analiza potencjatu strategicznego
przedsiebiorstwa 6. Analiza pozycji strategicznej przedsiebiorstwa 7. Istota marketingu 8. Marketing
produktow i ustug 9. Marketing tradycyjny i relacyjny 10. Marketingowe klasyfikacje ustug 11. Podstawy
badan marketingowych 12. Okreslenie strategii produktu 13. Okreslenie strategii cenowej 14. Okreslenie
strategii promoc;ji 15. Okreslenie strategii dystrybucji 16. Budzet marketingowy

Metody dydaktyczne

Wyktad: wyktad informacyjny - prezentacja multimedialna ilustrowana przyktadami podawanymi na
tablicy.

Literatura

Podstawowa
1. Gierszewska G., Romanowska M., Analiza strategiczna przedsiebiorstwa, wyd. IV, PWE, Warszawa
2009

2. Kotler Ph. Marketing, Dom Wydawniczy Rebis, 2012
3. Bielski I., Wspdtczesny marketing. Filozofia, strategie, procesy, Wydawnictwo Emka, 2006
4. Altkorn J. (red.), Podstawy marketingu, Instytut Marketingu, Krakéw 2004

Uzupetniajaca
1. Badania marketingowe, Kaczmarczyk S., Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, 2014.

2. Mantura W., Marketing przedsiebiorstw przemystowych, Wydawnictwo Politechniki Poznanskiej,
Poznan 2000

3. Bielski |, Podstawy marketingu, TNOIK, Torun 1999

Bilans naktadu pracy przecietnego studenta

Godzin ECTS
taczny naktad pracy 75 3,0
Zajecia wymagajgce bezposredniego kontaktu z nauczycielem 45 1,8
Praca wtasna studenta (studia literaturowe, przygotowanie pracy | 30 1,2
zaliczeniowej, przygotowanie do kolokwium)*

1 . sye 2 . s . s .
niepotrzebne skresli¢ lub dopisac inne czynnosci



